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Online- und Offline-Vertriebskanalen der Schmuckund Uhrenbranche in
Europa

ChancenGrenzen und Fallstricke aus der Sicht des juristischen Praktikers

Referent: Dr. Jochen M. Schéfer

Rechtsanwalt/Syndikusanwalt des Weltverbandes der Sportartikelindustrie
und des Europaischen Verbandes der Sportartikelindustrie
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DIE ABLEHNUNG EINES RISIKOS IST FUR EIN UNTERNEHMEN
HAUFIG DAS GROSSTE RISIKO

Reinhard Mohn (*1921) dt. Unternehmer und Stifter
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Chance ?7?

Risiko 77

U OMUO S5SNI SAYKSAGE AOKS 5 A Kbranhiskidh; . Ay
U (2) Selektiver VertrieQ Partnerprogramme;

u (3) Der Vertrieb gefalschter Uhremnd Schmuckwaren tber das Internet
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Chance ?7?

Risiko 77

U (1) Der einheitliche Digitale Binnenmarkt der-Edmmission;

Wie allesbegann

eine EU -Kommissarin XX®P

einmal

Es war
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U Die Vision der EU Kommission:

U Das Projekt nimmt auf der Prioritatsliste der 10 Top politischen Ziele der
Kommission auf Rang 2 ein, es wurde im Mai 2015 gestartet
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Die Sektorenuntersuchung der EU-Kommission in den
Bereichen:

U Bekleidung, Schuhe und Accessoires;

i

i

i

Konsumgdterelektronik und elektrische Haushaltsgerate
Pflege T und Kosmetikprodukte;

Digitale Inhalte

Reisedienstleister AW,
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Die Sektorenuntersuchung der EU-Kommission in den
Bereichen:

Keine Auswirkungen fur Uhren und
Schmuckwaren ??
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Européische Einzelhandelsstrukturen
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(2) SelektiverVertrieb

DefinitiondesSelektivenVertriebs

A Selektivevertriebsvereinbarungen sind nach der Definition der EU Vertriebssysteme, in
denen sich der Anbieter verpflichtet, die Vertragswaren odignstleistungen unmittelbar
oder mittelbar nur an Handler zu verkaufen, die anhand festgelegter Merkmale ausgewahilt
werden, und in denen sich diese Handler verpflichten, die betreffenden Waren oder
Dienstleistungen nicht an Handler zu verkaufen, die innerhalb des vom Anbieter flr den
Betrieb dieses Systems festgelegten Gebiets nicht zum Vertrieb zugelassen sind.

h RS Ni&rGuéen ins  Topfchen , die Schlechten ins
Kropfchen € frél nachAschenputtel GebriderGrimm
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ChancerdesselektivenVertriebsvon
Partnerprogrammen

U GezielteF6rderungund Starkungder stationaren hybridenund/oder
Onlinehandler

U EinheitlicheMarkendarstellung

U Bewahrungder Endverbraucheror Fehlkaufenw Gesundheitsrisiken
SchlechtberatungKaufvon gefalschtenProdukten

U ReduzierungllegalerGraumarktimporte
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Risikenund Fallstrickendesselektiven
Vertriebs'von Partnerprogrammen

U Kartellrechtlichunzuléassig&/ertragsgestaltungen

U Rechtsunsicherheiind Verunsicherundgpei
Herstellernund Handel

amazoncon

S’ and you're done

U Uberforderungder Einzelhandler

U keinestringenteeuropaweiteHandhabung
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Basisfur den selektivenVertrieb in Europa:
EUVertikal-Gruppenfreistellungsverordnungom
20. April 2010
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Absolutes Tabu:

Unzulassige Einflussnahme des Lieferanten/Herstellers
auf die Preispolitik seiner B2B Kunden gegenltber dem
Endverbraucher Gber die Angabe des unverbindlich
empfohlenen Verkaufspreises hinaus
(= Preisbindung der 2. Hand ) !!!
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(3) Der Vertrieb gefalschter Uhrerund Schmuckwaren tber das Internet
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Das Branchenprojekt des Weltverbandes
der Sportartikelindustrie GEGEN ONLINE-
MARKENMISSBRAUCH

Ubertragbar auf die Uhren *und Schmuckbranche ??2-

- Diese Plage des 21. Jahrhunderts muss mit den
technologischen Mitteln des 21. Jahrhunderts bekampft
werden.
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