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üόмύ 5ŜǊ ŜƛƴƘŜƛǘƭƛŎƘŜ 5ƛƎƛǘŀƭŜ .ƛƴƴŜƴƳŀǊƪǘ όα5{aάύ ŘŜǊ 9¦-Kommission; 

 

ü (2) Selektiver Vertrieb ς Partnerprogramme; 

 

ü (3) Der Vertrieb gefälschter Uhren- und Schmuckwaren über das Internet  
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ü (1) Der einheitliche Digitale Binnenmarkt der EU-Kommission; 

 

Wie alles begann: 

 

Es war einmal  eine  EU -Kommissarin  ΧΧΦ   
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üDie Vision der EU Kommission: 

 

 

 

  

 

 

 

 

 
 

 
ü Das Projekt nimmt auf der Prioritätsliste der 10 Top politischen Ziele der 

Kommission auf Rang 2  ein, es wurde im Mai 2015 gestartet 
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Die Sektorenuntersuchung der EU-Kommission in den 

Bereichen:  

 

ü  Bekleidung, Schuhe und Accessoires; 

 

 

ü Konsumgüterelektronik  und elektrische Haushaltsgeräte   

 

ü Pflege ï und Kosmetikprodukte;   

 

ü   Digitale Inhalte  

 

 

 

 

 

ü  Reisedienstleister 
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Die Sektorenuntersuchung der EU-Kommission in den 

Bereichen:  

 
 

 

  

 

 

Keine Auswirkungen für Uhren und 

Schmuckwaren ?? 
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Mögliche Konsequenzen für:  
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(2) Selektiver Vertrieb 
 

Definition des Selektiven Vertriebs 
 

Å Selektive Vertriebsvereinbarungen sind nach der Definition der EU Vertriebssysteme, in 
denen sich der Anbieter verpflichtet, die Vertragswaren oder -dienstleistungen unmittelbar 
oder mittelbar nur an Händler zu verkaufen, die anhand festgelegter Merkmale ausgewählt 
werden, und in denen sich diese Händler verpflichten, die betreffenden Waren oder 
Dienstleistungen nicht an Händler zu verkaufen, die innerhalb des vom Anbieter für den 
Betrieb dieses Systems festgelegten Gebiets nicht zum Vertrieb zugelassen sind. 

 

hŘŜǊΥ άDie Guten ins Töpfchen , die Schlechten  ins 
Kröpfchen έ Σ frei nach Aschenputtel /Gebrüder Grimm 
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Chancen des selektiven Vertriebs/von 
Partnerprogrammen: 

 

üGezielte Förderung und Stärkung der stationären/hybriden und/oder 
Onlinehändler 

 

ü  Einheitliche Markendarstellung 

 

üBewahrung der Endverbraucher vor Fehlkäufen / Gesundheitsrisiken 
Schlechtberatung/ Kauf von gefälschten Produkten                                                         

 

ü  Reduzierung illegaler Graumarktimporte 
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Risiken und Fallstricken des selektiven 
Vertriebs/von Partnerprogrammen: 

 

üKartellrechtlich unzulässige Vertragsgestaltungen    

 

ü  Rechtsunsicherheit und Verunsicherung bei  

      Herstellern und Handel 

 

üÜberforderung der Einzelhändler 

 

ü  keine stringente europaweite Handhabung 
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Basis für den selektiven Vertrieb in Europa: 

EU-Vertikal-Gruppenfreistellungsverordnung vom 

20. April 2010    
  

  

 
 

 

 

 

 

8 



© Dr. Jochen M Schäfer 2016.  All Rights Reserved 

  
 

 

 

 

 

Absolutes Tabu: 

 

 
Unzulässige Einflussnahme des Lieferanten/Herstellers 
auf die Preispolitik seiner B2B Kunden gegenüber dem 

Endverbraucher über die Angabe des unverbindlich 
empfohlenen Verkaufspreises hinaus  

         (= Preisbindung der 2. Hand ) !!! 
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(3) Der Vertrieb gefälschter Uhren- und Schmuckwaren über das Internet  
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Das Branchenprojekt des Weltverbandes 

der Sportartikelindustrie GEGEN ONLINE-

MARKENMISSBRAUCH  

  

 
 
 

- Übertragbar auf die Uhren �± und Schmuckbranche ??-                                         

- Diese Plage des 21. Jahrhunderts muss mit den 
technologischen Mitteln des 21. Jahrhunderts bekämpft 

werden.  
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